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Vorwort

»Sie ruinieren mein Showgeschidtft, sie Stotterliesen!«

Mit blauen und roten Kugelschreibern schrieben meine Freundin Christiane und ich
unser erstes Horspiel-Drehbuch: »Die Sissy-Schwestern und der Katzenfunk«. Es ging
um zwei sangesfreudige Schwestern, die einen Radio-Boss von ihrer Leistung lber-
zeugen wollen. Wir sprachen sechs wechselnde Personen, einen Hund und sangen
zweistimmig, alles direkt - one take - in einen Kassettenrekorder. Da waren wir etwa
zehn Jahre alt.

Jetzt wissen Sie schon zwei Dinge liber mich: Ich gehdre in die Generation, die noch
Kassetten kennt. Und: Mein Weg in die Audio-Welt bzw. ins Radio war schon friih
erkennbar. Rund 30 Jahre arbeite ich jetzt schon mit allem, was man horen kann. Ich
bin ein Audio-Aficionado, ein Klang-Kind, einer der gliicklichen Menschen, die eine
Berufung zum Beruf machen durften. Ich liebe es, wenn im Radio oder allgemein in
Audioproduktionen dieser einzigartige professionelle Fluss entsteht, wenn alle Ele-
mente am richtigen Platz sind: Sprache, Gerausche, Musik, Stille.

In diesem Buch mdchte ich lhnen dieses fiir mich wunderschonste aller medialen
Kunsthandwerke nadherbringen und mit der noch relativ neuen Medienform »Pod-
cast« verkniipfen. Der »Podcast« ist dabei nur der Rahmen, in dem diese Malerei fiir
die Ohren zu lhnen kommt. Der Rahmen ist wichtig. Wichtiger aberist ... Sie ahnen es:
Der Inhalt!
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